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In: www.havigs.com

Como (re)pensar o valor da embalagem?
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Fig. Embalagem e criacao de valor




Topicos

PFOjEtO EIPRO (12 areas de consumo, 3 setores prioritarios;
Tukker et al, 2005)

Producao-consumo

nfluencia da embalagem (ACV, carateristicas, significados)

Design & Comportamento no consumo

Design de produto/ DfS: oportunidade para
inovacao sustentavel ao longo de todo o sistema




(In: Jungbluth et al, 2000)
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Fig. Perdas de alimentos ao longo do sistema
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Fig. Sistema de produ¢ao — consumo de
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Influencia da embalagem
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Influencia da embalagem (cont.)

Significado: e.g. Proteger e promover o produto; Informar sobre a sua utilizacdo, efeitos na
saude, ambiente e energia, seguranca, deposicao final, etc.; Permitir o seu transporte e uso
mais adequado; Permitir a sua manipulacao e uso ao longo da cadeia de producao-
consumo.
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(in:Adapted from Verghese et al, 2012; INCPEN, 2009)

Fig. Input energético semanal por pessoa, em cada fase da cadeia de producao-
consumo de alimentos (MJ/pessoa.semana)



Influencia da embalagem (cont.)

- Incorporagao de recurso ->
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- Impacte das funcdes da embalagem no sistema social - > e.g. Residuos
- Valorizacao: material (reutilizacao, reciclagem) e térmica
- Deposicao final

Como pode a embalagem afetar a producao de RUs?

Reduction of Impacts vs. Standard Scenario
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Fig. Estratégias de design de produto (exemplos)



Importancia social da embalagem

- Orientagao do produto — o efeito: ‘K especial’, elementos
graficos da embalagem, e orientacao do produto para o
mercado feminino;

- Interagao com o consumidor: Consumidor interage com o
produto em funcao do design de produto, das suas preferéncias e
experiéncias, e do contexto de consumo;




Desigh & Comportamento
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(In: TAPPI, 2010)
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Fig. Impacte da embalagem no produto



Exemplo:

Idea & concept filtration w/ LCA
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Fig. Processo de design do produto — diferentes etapas (exemplo)
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Innovation — The Road to Increased Recycling

Depolymerisation
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In: Whyle (2014_ACR+EPR Seminar)



PSS: Producao-consumo de solucoes alimentares
(Proj HiCS, Growth GRD1-2000-25516)

EMPRESAS
SERVICOS SOCIAIS
= i Os empregados

Os Servigos Sociais escolhem menus e
indicam o nimero e A cozinha central efectuam as
as caracteristicas - disponibiliza os encomendas

a . i Entrega das
especificas dos . diferentes menus no refeicdes
menus . [

. portal de internet 9‘...........
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q As pessoas idosas/

Distribuic&o das refei¢cdes carenciadas levam as

COZINHA CENTRAL refeicbes para casa

In: Partidario et al (2007); Evans et al (2007)
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Exemplo (cont): Analise comparativa

Avaliacao: Solucao alimentar vs Situacao de referéncia

Analise ambiental )

Materiais
@ | Vv,
Aquecimento global Energia
q g \\ / s g
=
b —
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/ ;
£
e
Transportes
Situacao de referéncia Solugao alimentar

< consumo de energia
< consumo de agua
< utilizacao de transportes

e > consumo de material
* > producao de residuos

: Partidario et al (2007); Evans et al (2007)

Analise social

Qualidade da comida
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— =— Solucéo alimentar
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Notas finais

 Alimentacao: impactes ambientais em geral mais
elevados do que o respetivo sistema de embalagem

* Prevencao RU: Produtividade dos recursos materiais via
estratégias de ecoeficiéncia (Weizsicker, 1997); Reducao em
1/10 na produgao-consumo de recursos (Schmidt-Bleek, 1994)

* Produto: Carateristicas e funcdes que oferece a
sociedade tem significado/impacte social

 Embalagem versus comportamento no consumo
e Relacao: ACV e Design de produto (...+ comunicacao)
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Source: H. Gongalves (2006)



